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Norm

UWG 8§82 A2
Rechtssatz

Die unrichtigen Angaben verlieren ihre Eignung zur Irrefiihrung durch spatere Aufklarung nicht, weil ein Versto3 nach
8 2 UWG schon dann vorliegt, wenn die Angabe geeignet war, den Kunden anzulocken, auch wenn dies letztlich ohne
Erfolge geblieben ist.

Entscheidungstexte

e 4 0b 405/79
Entscheidungstext OGH 18.12.1979 4 Ob 405/79

e 4 0b 2338/96v
Entscheidungstext OGH 17.12.1996 4 Ob 2338/96v
Vgl aber; Beisatz: Wenn der irrefihrende Angaben im Sinn des § 2 UWG ausgeldste Irrtum vor dem
GeschaftsabschlulR aufgeklart wird und nicht die Gefahr besteht, daf’ das oder ein anderes Geschaft dennoch
abgeschlossen wird, ist die Relevanz der Irrefihrung zu verneinen (hier: Ausbildungslehrgang zum
Psychotherapeuten). (T1)

e 40b310/99p
Entscheidungstext OGH 23.11.1999 4 Ob 310/99p
Vgl

e 4 0b 163/08m
Entscheidungstext OGH 18.11.2008 4 Ob 163/08m
Vgl; Beisatz: Eine Irreftihrung durch das Unterbleiben bestimmter Informationen tber das beworbene Produkt
setzt voraus, dass der Unternehmer flr das geschaftliche Verhalten eines Durchschnittsverbrauchers
bedeutsame Umstande verschwieg, die Letzterer bendtigt hatte, um in der Folge eine informierte geschaftliche
Entscheidung treffen zu kdnnen. Insofern erfasst 82 Abs4 UWG auch Geschaftspraktiken, die blof3 einen durch
IrrefUhrung verursachten Anlockeffekt entfalten und bei denen der beim Verbraucher zunachst veranlasste
Irrtum durch eine nachtragliche Erganzung und/oder Richtigstellung der Produktinformation noch vor dem
Zeitpunkt seiner endgtiltigen geschaftlichen Entscheidung aufgeklart wird. Das Fehlen solcher wesentlichen
Informationen in blickfangartigen Anktndigungen ist dann nicht durch fiir das verwendete
Kommunikationsmedium typische Beschrankungen bedingt, wenn die gebotene Information von
Durchschnittsverbrauchern Uber die fur sie wesentlichen Punkte eines Angebots im Fall einer Werbung mit
Zeitungsinseraten, Plakaten und Foldern ohne einen ins Gewicht fallenden erhéhten Platzbedarf oder im Fall
einer Werbung im Horfunk oder Fernsehen ohne eine wesentlich héhere Sendezeit méglich ist. (T2); Veroff: SZ
2008/166
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