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Norm

UWG 89a
Rechtssatz

Ein Gewinnspiel beeinflusst den Kaufentschluss regelmaRig nur dann, wenn die angesprochenen Verkehrskreise
wissen, welche Preise sie erwarten. Die fehlende Gewissheit schadet jedoch nicht, wenn es sich um eine Serie gleich
gestalteter Gewinnspiele handelt oder wenn zwar verschiedene Gewinnspiele veranstaltet werden, sie jedoch
gemeinsam haben, dass durchwegs wertvolle Gewinne ausgespielt werden. Ist hingegen vollig offen, welche Preise bei
kinftigen Gewinnspielen ausgespielt werden, und kann der Teilnehmer auch nicht damit rechnen, dass der Preis fur
ihn jedenfalls interessant sein werde, so wird die Attraktivitat des Gewinnspiels zu verneinen sein.
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